Valtuustoaloite maararahan siirrosta 9.6

Kunnan markkinointibudjetti on todella suuri verrattuna
lahikuntiin.

Markkinoinnin todellisia vaikutuksia ei kuitenkaan pystyta
kunnolla toteamaan, ainoastaan voidaan seurailla
klikkausten maaraa ja esim. jo toista kertaa tulevan
Karppien maalivahdin seldss& olevan mainoksen
vaikutukseen ei ole mittareita.

6021 | kuntastrategiaan merkittiin ettd Ranua on maan
ni—ikyvin\kunta, nakyvyyttd saa myos muulia tapaa kuin
holtittomalla mainostamisella, joten markkinointirahan
siitAminen muualle ei ole kuntastrategian vastaista.

Tallainen holtiton mainostaminen jonka vaikutuksia ei voida
kunnolla mitata on mielesténi huonoa taloudenpitoa ja
tallaisina tiukkoina aikoina sita tulisi todellakin valttaa.

Kunnan vékilukuun se ei ole ainakaan positiivisesti
vaikuttanut silla tilastokeskuksen mukaan kunnassa oli b !
2021 asukkaita 3670 hlda ja 2024 lopulla se oli 100 hia than TVin

vahemman. . . \' |
Kon ta mars E6Mon Hin ka'”(//(?%l va Jurrrma (/mdgmm /dgkeo.

Esiténkin siksi ettd kunta.markkinoinnista siirretddn 60.000€ [ .2/ 0/ twhe

seuraavasti;
fasol/e

- 30.000¢€ elakelaisten aktiviteettien parantamiseen
jossa péapainon tulisi olla yksinaisyyden poistossa. 5



-~ 20.000€ monkkarille nuorten aktiviteettien
parantamiseen jossa padpaino tulisi olla syrjaytymisen
ehkaisysséd seka yhteiséllisyyden parantamisessa.

- 10.000€ varhaiskasvatuksen seka koulujen valipalojen
totaaliseen parantamiseen, lapsilla tulee olla riittavasti
ravintoa saatavilla.

Mielesténi kunnan tulee keskittya enemmaén siihen etta
tadla jo asuvat voivat paremmin.

Olisi myds hyva muistaa kiistaton tosiasia, etti paras
mainos on hyvinvoiva kuntalainen. ‘
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